
Manual de Identidade Visual



Introdução	 03

Bases do sistema de identidade	 04

A Marca	 05

Arquitetura da marca	 06

Eixos	 07

Versões da marca	 11

Área de proteção	 14

Usos incorretos	 15

Cores	 17

Tipografia	 18

Formas	 21

Ilustrações	 23

Fotografias	 25

Cuidados para a acessibilidade	 27

Perguntas frequentes	 28

Aplicações	 29

Sumário

2



Introdução

Este manual foi desenvolvido para assegurar a coerência 
e consistência da identidade visual do Plano Macro. Aqui 
você encontra as diretrizes para o uso correto da marca.

Desenvolvida para transmitir confiabilidade e fortalecer 
a identificação junto às comunidades e instituições 
envolvidas, a marca promove uma comunicação visual 
clara e eficaz. A identidade visual do Plano Macro 
organiza-se em torno de quatro eixos fundamentais: 
caracterização, avaliação, comunicação social e atuação. 
Cada eixo possui uma representação gráfica específica, 
cuidadosamente projetada para reforçar o reconhecimento 
e a institucionalidade da marca, ao mesmo tempo em que 
oferece flexibilidade para adaptações futuras. 

Este manual serve como referência para todos(as) 
os envolvidos(as) na comunicação do Plano Macro, 
orientando a aplicação padronizada da marca em todas as 
frentes de divulgação.
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Bases do sistema de identidade

À medida que o Plano Macro 
se desenvolve, as referências 
estéticas e conceituais da 
identidade visual podem ser 
aplicadas em diferentes situações. 
Se sustenta ao longo do tempo, 
com possibilidades de uso para 
novos programas ou eventos. 

Coerência Visual

Sistema fechado, fácil de usar

Olhar para o futuro

Sistema de fácil desdobramento 
para equipes criativas

Flexibilidade Criativa
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A marca

O conceito criativo da marca procura 
refletir, por meio da tipografia, cores 
e formas, os valores e objetivos 
institucionais do Plano Macro, voltados 
à defesa do meio ambiente e ao bem-
estar social, alinhados aos princípios de 
segurança, integração e transparência.

A tipografia sólida foi escolhida 
para transmitir confiabilidade, 
complementada pela estrutura 
consistente dos blocos. As linhas 
contínuas simbolizam a sinergia entre 
os diferentes eixos. Já a definição das 
cores seguiu o princípio da neutralidade, 
evitando associações com qualquer 
operadora específica e reforçando o 
compromisso com a transparência.  

MARCA

SÍMBOLO

LOGOTIPO
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Arquitetura da marca

Plano Macrorregional 
de Gestão de Impactos 
Sinérgicos das Atividades 
Marítimas de Produção e 
Escoamento de Petróleo e 
Gás Natural - Plano Macro

NOME LEGAL MARCA
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Eixo 1: Caracterização

A cauda da baleia simboliza a 
preocupação em considerar na 
caracterização aspectos e fenômenos 
externos à operação, para além dos 
relacionados diretamente com a cadeia de 
suprimentos e da logística, mas também o 
ambiente e os seres que dele dependem. 

Eixos
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Eixo 2: Avaliação

A lupa é o elemento gráfico que representa 
o eixo de avaliação regional integrada, por 
remeter à precisão, ao cuidado e à atenção 
aos detalhes.

Eixos
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Eixo 3: Comunicação Social
A construção de reflexões acerca 
do planejamento e circulação de 
informações de maneira dialógica é 
um dos objetivos do Plano Macro. Para 
representar este princípio, o balão de 
fala foi usado como símbolo do eixo.

Eixos
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Eixo 4: Atuação
O desenho de uma mão foi 
utilizado como recurso visual para 
indicar as ações desenvolvidas 
e os relacionamentos entre as 
instituições e as comunidades de 
abrangência do Plano Macro. 

Eixos
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Versões da Marca

MARCA COLORIDA (PREFERENCIAL)
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Versões da Marca

MARCA EM ESCALA 
DE CINZA

MARCA MONOCROMÁTICA 
(PRETO)

MARCA MONOCROMÁTICA 
(BRANCO)
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Versões da Marca

MARCA SOBRE FUNDO ESCURO

VERSÃO TIPOGRÁFICA

VERSÃO TIPOGRÁFICA 
(BRANCA)

VERSÃO TIPOGRÁFICA 
(PRETA)
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Área de proteção

Calcule a área de proteção 
da marca a partir da letra ‘P’
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Usos incorretos

Não alongar ou alterar a marca

Não aplicar sobre fundos que dificultem a leitura

Não recriar ou alterar o logotipo

Não mudar as cores da marca
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Usos incorretos

Não desrespeitar as margens de 
segurança (mesmo que para slogans)

Não utilizar a marca/
logotipo como texto

Não utilizar efeitos,como por 
exemplo, 3D ou contorno

SEMPRE COM VOCÊ!
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Cores

Jabuticaba Pôr-do-sol

Jardim BotânicoAtlântico

Plano Macro

PANTONE 7677 C

HEX: #6F5091

R: 111 G: 80 B: 145

C: 67% M: 79% Y: 12% K:1%

PANTONE 7565 C

HEX: #CD7528

R: 205 G: 117 B: 40

C: 16% M: 61% Y: 98% K: 3%

PANTONE 7738 C

HEX: #369F46

R: 54 G: 159 B: 70

C: 79% M: 12% Y: 98% K: 1%

PANTONE 7697 C

HEX: 44829B

R: 68 G: 130 B: 155

C: 76% M: 39% Y: 29% K: 2%

PANTONE 2112 C

HEX: 240545

R: 36 G: 5 B: 69

C: 92% M: 100% Y: 32% K: 49%

17



Tipografia

A família de fontes Inter foi escolhida, 
pois combina modernidade e 
funcionalidade, proporcionando uma 
leitura fluida em diversos meios e 
tamanhos e garantindo um caráter de 
institucionalidade e acessibilidade nas 
peças gráficas.

TÍTULOS: INTER TIGHT

TEXTOS: INTER

abc
abc
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Tipografia: Como usar?

	঵ Para os títulos, recomenda-se o uso da fonte Inter Tight em pesos mais robustos, 
como Bold ou Extra Bold. Essa escolha reforça a presença visual e confere destaque 
às informações importantes.

	঵ Já para o corpo do texto, a Inter Regular deve ser utilizada, por possuir uma 
estrutura de fácil leitura, essa fonte oferece conforto visual e é mais apropriada para 
a transmissão de conteúdo extenso, tanto em materiais impressos quanto digitais.

	঵ As cores devem seguir a paleta apresentada para os títulos. Em textos corridos, 
deve ser usado o preto, branco (quando em negativo) ou o tom do Plano Macro. 

	঵ Para manter a legibilidade, sugere-se que os textos sejam alinhados à esquerda 
das peças gráficas. Para documentos extensos e livros, pode-se aplicar a 
justificação, usando a hifenização para evitar “buracos” no texto.
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Tipografia: Usos incorretos

Alinhamento 
justificado em blocos 
pequenos de texto

Uso de cores em 
texto corrido, mesmo 
as da paleta

Comprimir ou 
alongar a fonte

Efeitos como contorno, 
sombra ou 3D

Mistura de 
outras fontes
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Formas

Os blocos comunicam a 
segurança e solidez da 
marca; ao mesmo tempo, 
as formas assimétricas 
e orgânicas indicam 
que é um sistema 
fluído, constituído pela 
diversidade. 
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Construção das formas

As formas assimétricas foram criadas a 
partir da ferramenta básica retângulo, com 
arredondamentos variáveis nos cantos, 
distorção. preenchimento sólido de cor, 
sem uso de contorno. 
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Ilustrações

Dos elementos que guiam a 
construção da marca, a linha é a 
base para imprimir nas ilustrações 
as características de sinergia e 
continuidade. 

Por meio de linhas e formas simples 
buscamos proporcionar um sistema 
de fácil aplicação, primando pela 
coerência visual e flexibilidade 
criativa. O conjunto de elementos 
serve ainda como referencial para 
criação de identidades visuais e 
ilustrações de novos programas, 
projetos e eventos relacionados 
com o Plano Macro, possibilitando a 
integração entre as diferentes ações. 
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Construção da ilustração

As linhas orgânicas e sinuosas são construídas 
usando a ferramenta pincel artístico (paintbrush) 
com espessura 1,8 mm.  
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Fotografias

Para compor as peças gráficas do Plano Macro, 
também pode-se lançar mão do uso de fotografias, 
observando as diretrizes:

	঵ Prefira fotografias com composições limpas, 
sem elementos visuais excessivos, para não 
comprometer a mensagem principal.

	঵ Priorize fotografias que reflitam os eixos do 
Plano Macro, contendo:

	 — Ambientes Naturais e Ecossistemas;

	 — Interações Comunitárias e Institucionais;

	 — Atividades de Avaliação e Monitoramento;

	 — Ações e Iniciativas Práticas.
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Fotografias

Preferencialmente, a paleta de cores nas 
fotografias deve harmonizar-se com as cores 
institucionais do Plano Macro, com tons 
naturais que reforcem a conexão com o meio 
ambiente e a seriedade do Plano.

	঵ Priorize produções fotográficas dos 
programas do Plano, ou imagens que reflitam 
a realidade, evitando imagens artificiais e 
muito ‘posadas’.

	঵ As fotografias precisam refletir a 
diversidade das comunidades e ecossistemas 
impactados pelo Plano. Para as pessoas, 
priorize a inclusão e a representação de 
diferentes perfis.

	঵ Certifique-se de que todas as pessoas 
retratadas em fotos de interações 
comunitárias tenham dado seu consentimento 
para o uso das imagens. 

	঵ As fotografias podem ser inseridas dentro 
das formas, como no exemplo aqui indicado.
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Cuidados para a Acessibilidade

Contraste
Atente para o contraste entre as cores. Em caso de dúvida, aplique testes (contraste mínimo de 
4,5:1 entre texto e fundo para textos normais e 3:1 para textos grandes ou em negrito).

Legibilidade
Use a fonte institucional (Inter), buscando manter o tamanho mínimo de 12pt para impressos e 16px 
para digitais. Evite textos em itálico ou totalmente em caixa alta para materiais longos. 

Textos Alternativos
Adicione descrições (alt text) para imagens e gráficos em materiais digitais, possibilitando 
acessibilidade para pessoas com deficiência visual ou questões com carregamento de imagens.

Inclusão visual
Escolha fotografias e ilustrações que representem diversidade e evite animações ou gráficos com 
excesso de elementos e que possam dificultar a compreensão.

Para mais informações sobre taxas de constraste e legibilidade, acesse as Diretrizes de 
Acessibilidade para Conteúdo Web (WCAG): https://www.w3.org/Translations/WCAG20-pt-br/
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Posso alterar as cores do logotipo para 
combiná-lo com o design de um material?
Não. O logotipo deve sempre usar as cores 
definidas na paleta oficial do Plano Macro. Em 
casos onde o contraste ou a visibilidade seja um 
problema, utilize as versões monocromáticas (preto 
ou branco).

Posso redimensionar o logotipo para caber 
em diferentes formatos?
Sim, o logotipo pode ser redimensionado, desde 
que suas proporções originais sejam mantidas. 
Evite esticar ou comprimir o logotipo, pois isso 
distorce sua aparência. Sempre use a função de 
“manter proporções” ao redimensionar.

Posso adicionar sombras, gradientes ou 
outros efeitos ao logotipo?
Não. O estilo do logotipo deve permanecer limpo 
e plano. Evite adicionar efeitos como sombras, 
gradientes ou contornos, que podem comprometer 
a clareza e simplicidade da marca.

Posso usar o logotipo sobre fundos 
coloridos ou com imagens?
Sim, mas tendo alguns cuidados: i) Para 
fundos claros, utilize a versão colorida ou 
preta; ii) Para fundos escuros, prefira a 
versão branca; ii) Em fundos texturizados 
ou com imagens, garanta contraste 
suficiente para que o logotipo seja 
claramente legível; e iii) Se necessário, 
adicione uma área sólida ou translúcida 
para melhorar a visibilidade.

Posso usar fontes diferentes das 
fontes institucionais (Inter Tight e 
Inter)?
A recomendação é que sempre se 
utilize as fontes oficiais para manter 
a consistência visual. Se as fontes 
institucionais não estiverem disponíveis, 
escolha fontes sem serifas com boa 
legibilidade, como Arial ou Roboto, como 
substitutas temporárias.

Perguntas frequentes
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Aplicações
A identidade visual do Plano Macro foi projetada para 
se adaptar a diferentes formatos e plataformas. Nesta 
seção, apresentamos exemplos práticos para o uso da 
marca em materiais impressos, digitais e promocionais.

As aplicações apresentadas nesta seção têm o objetivo 
de exemplificar como a identidade visual do Plano 
Macro pode ser utilizada, servindo como inspiração e 
orientação para expandir as possibilidades de uso da 
marca. Elas não representam peças gráficas finalizadas. 
A equipe de comunicação do Plano Macro e seus 
projetos deve analisar e adaptar cada peça conforme 
as especificidades e necessidades de cada contexto, 
garantindo alinhamento com os objetivos e o público.
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Identidade para programas
Desenvolvemos uma identidade provisória 
para o programa ‘Planeja+’, do Eixo 4, como 
demonstração dos conceitos apresentados 
aqui aplicados de forma prática.

As cores e forma estão ligadas com o Eixo do 
Plano Macro ao qual o programa pertence, e 
a ilustração foi construída de forma simples, 
usando o estilo apresentado.

Aplicações
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Selo
Sugerimos um selo para identificar os materiais 
desenvolvidos no âmbito do Plano Macro, de forma a 
reforçar que se trata de uma ação do Licenciamento 
Ambiental Federal e redirecionar ao site para mais 
informações sobre o plano e as operadoras. Para 
impressos, também há uma versão com o QRCode 
para acesso ao Informa Petróleo.

Aplicações
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Aplicações
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Aplicação do selo

Aplicações
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Sobre fotos

Aplicações
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Portal Informa Petróleo

Aplicações
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Portal Informa Petróleo

Aplicações
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Barra jornalística

Bruno Bernardes Teixeira
Analista Ambiental — COPROD / Ibama

Nome da Pessoa da Silva
Profissão

Nome da Pessoa da Silva
Pesquisador[a]

Nome da Pessoa da Silva
Cargo

Aplicações

Cadernetas
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Camisetas

Aplicações
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Bolsa

Aplicações

39




